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摘 要 : 随 着 短视 频 市 场 的 成 熟 , 微 信 推 出 的 视频 号 也 入 局 , 初步 占据 了 一 席 之 地 。 本文 分 析 了 视频 号 的 发 展 环境 、 发 展现 状 ， 
并 依据 此 分 析 了 微 信 视频 号 未 来 商业 变现 的 主要 路 径 和 未 来 发 展 的 可 行 性 建议 。 
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1. 视频 号 的 发 展 环境 分 析 
1.1 短视 频 市 场 的 发 展现 状 

2016 年 以 来 ， 随 着 Papi 效 、 办 公 室 小 野 、 大 胃 王 密 
子 君 等 视频 博 主 的 走红 ， 短 视频 成 为 互联 网 内 容 创 业 的 
新 风口 。 根 据 CNNIC 第 46 次 《中 国 互 联网 络 发 展 状 况 
统计 报告 》 数 据 显 示 ， 截 至 2020 年 6 月 ， 我 国 网 络 视频 
( 含 短 视频 ) 用 户 规 模 达 8.88 亿 ， 其 中 短视 频 用 户 规模 
为 8.18 亿 ， 占 网 民 整 体 的 87.0%。 靖 内 容 移动 化 、 视 频 化 
已 是 大 势 所 趋 ， 它 不 仅 抢占 了 用 户 大 量 的 时 间 ， 也 获得 了 
可 观 的 营 收 ， 尤 其 在 2020 年 特殊 的 疫情 语 境 下 ，“ 宅 经 
济 ” 更 迭 了 更 多 用 户 的 触媒 习惯 ，“ 复 工 复 产 ”又 催生 了 
直播 带 货 的 新 型 商业 变现 路 径 。 未 来 ， 随 着 5G 技术 的 发 
展 ， 移 动 化 的 视频 内 容 将 有 更 广阔 的 发 展 空间 ， 短 视频 行 
业 将 进入 下 一 个 快速 发 展 阶 段 ， 行 业 规 模 存 在 继续 上 升 的 
空间 ， 更 多 新 生态 的 “入 局 ”与 “破局 ”指日可待 。 
1.2 微 信 视 频 号 的 发 展 机 遇 
1.2.1 市 场 分 析 

从 行业 全 局 来 看 , 短视 频 市 场 目前 的 发 展 势头 较 好 ， 
用 户 对 短视 频 产品 的 青睐 程度 不 断 增加 ， 短 视频 的 用 户 
群体 正在 从 年 轻 人 到 中 老年 人 群 不 断 拓宽 。 从 市 场 内 部 
的 具体 产品 来 看 ， 目 前 短视 频 行 业 中 的 爆 款 有 其 难以 克 
服 的 短 板 。 首 先 ， 这 些 爆 款 产 品 总 体 看 来 娱乐 性 强 ， 针 
对 的 用 户 群 局 限 ， 不 具有 普 适 性 ; 其 次 ， 目 前 的 短视 频 


1.2.3 产品 经 验 

首先 ， 从 市 场 经 验 来 看 ， 对 于 内 容 生产 者 而 言 ， 大 
量 的 同类 产品 已 经 做 足 了 短视 频 类 创作 者 的 教育 和 生态 
培养 ， 优 质 创作 者 层出不穷 ,有 在 新 平台 “ 擒 包 入住” 
的 能 力 ; 对 于 平台 运营 而 言 ， 短 视频 的 营销 与 整合 策略 
日 渐 成 熟 ， 短 视频 平台 价值 观 也 逐渐 形成 ， 行 业 标准 不 
断 完 善 ， 新 产品 有 足够 多 的 参考 标准 与 足够 宽容 的 既 有 
环境 。 其次， 从 腾讯 自身 在 视频 领域 的 研发 经 验 分 析 ， 
2013 年 ， 腾 讯 就 上 线 了 视频 平台 “ 微 视 ”， 在 后 续 不 到 
十 年 内 ， 腾 讯 共 尝试 并 开发 了 十 多 款 视频 类 产品 ， 这 也 
为 微 信 视频 号 的 破局 累积 了 充足 的 产品 经 验 。 
2. 微 信 视 频 号 发 展现 状 研究 
2.1 基本 形态 介绍 

对 于 创作 者 而 言 , 一 个 微 信号 只 可 创建 一 个 视频 号 ， 
创建 后 ， 视 频 号 绑 定 的 个 人 微 信号 暂 不 支持 更 改 。 对 于 
浏览 者 而 言 ， 普 通 浏览 者 进入 视频 号 会 看 到 两 种 形式 的 
内 容 ， 一 种 是 图 片 加 文字 的 形式 ， 另 一 种 是 视频 加 文字 
的 形式 , 其 中 文字 内 容 可 以 带 上 话题 .位置 和 公众 号 链接 。 
两 种 形式 中 画面 的 宽 高 比 又 分 为 3: 3.5 和 16: 9 两 种 。 
这 些 内 容 以 30 个 为 一 组 ， 浏 览 者 可 以 上 下 滑动 进入 下 一 
个 内 容 ， 每 看 完 30 个 内 容 会 出 现 “ 更 多 新 动态 ”的 字样 ， 
点 击 即 弹出 一 组 新 的 内 容 ， 返 回 到 最 上 端 下 拉 也 会 弹出 
一 组 新 内 容 。 从 基本 形态 来 看 ， 视 频 号 是 一 个 发 布 短 内 
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产品 精致 化 的 创作 内 容 趋 势 对 应 着 较 高 的 剪辑 成 本 与 技 
术 门 槛 ,运营 属性 强 ,缺乏 与 日 常生 活 更 贴近 的 展示 规则 。 
在 短视 频 市 场 仍 有 较 大 发 展 容量 的 情形 下 , 一 款 全 民 性 、 
综合 性 、 生 活化 的 短视 频 产品 有 着 破土 而 出 的 天 然 优 势 。 
1.2.2 技术 支持 

首先 ， 从 受众 角度 看 ， 随 着 通讯 技术 的 发 展 ， 尤 其 
是 SG 技术 的 逐渐 普及 ， 用 户 观 看 与 传播 视频 的 流量 成 本 
在 不 断 降低 。 其 次 ， 从 短视 频 内 容 创作 者 角度 分 析 ， 当 
今 摄像 设备 的 清晰 度 提 升 与 知识 获取 的 便捷 性 也 为 短视 
频 的 制作 与 传播 提供 了 和 良好 的 技术 基础 ， 产 品 的 运营 成 
本 降低 的 同时 用 户 体 验 也 有 所 提升 。 


容 的 工具 和 浏览 短 内 容 的 平台 。 
2.2 路 线 定位 与 内 容 生态 

为 进一步 明确 视频 号 的 路 线 定位 与 内 容 生 态 ， 下 面 
将 微 信 视 频 号 与 短视 频 市 场 中 目前 的 两 大 巨头 抖 音 和 快 
手 进行 对 比 。 拌 音 是 一 个 独立 的 创意 短视 频 娱乐 平台 与 
社交 软件 , 它 以 竖 屏 为 内 容 模式 特征 , 爆 款 内 容 偏 向 娱乐 、 
音乐 、 搞 笑 与 美女 帅哥 ,娱乐 化 调 性 突出 ,媒体 属性 相 
对 较 弱 ,更 契合 年 轻 一 代 娱 乐 解 压 、 消 中 时 间 的 需求 。 
快手 的 特征 与 拌 音 类 似 ， 也 是 具有 针对 用 户 群 体 的 短视 
频 社区 ,快手 的 用 户 群 偏向 低 线 城市 和 广阔 农村 ， 视 频 
内 容 生活 化 ， 早 期 也 存在 一 些 低俗 化 的 问题 。 
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在 对 微 信 视频 号 12 月 热门 榜 单 的 数据 统计 中 ， 排 名 
前 50 的 账号 中 情感 类 占 36%， 音 乐 类 占 18%， 生 活 类 占 
14%， 教 育 类 与 搞笑 类 各 占 8%， 美 食 类 与 旅游 摄影 类 各 
占 4%。 可 以 看 出 ， 视 频 号 依托 日 活 十 亿 的 微 信 平台 ， 并 
不 是 一 个 受众 局 限 、 针 对 特定 群体 的 特定 调 性 的 短 内 容 
社交 平台 ， 也 不 存在 一 个 记忆 明确 的 文化 特征 ， 它 是 一 
个 国民 性 、 普 适 性 、 综 合 性 的 内 容 广场 ， 媒 体 资 讯 内 容 
与 娱乐 生活 民生 等 板块 共 举 。 因 此 ， 微 信和 视频 号 推出 与 
发 展 的 初 囊 并 非 针 对 性 眶 准 短视 频 市 场 ， 而 是 通过 一 个 
新 的 短 内 容 社 交 媒 体 功 能 补 全 微 信 大 生态 中 的 短 板 。 
2.3 特征 分 析 
2.3.1 门槛 低 的 短 内 容 创 作 

相 比 公众 号 平台 的 长 图 文 与 抖 音 的 创意 娱乐 性 偏向 ， 
视频 号 创作 门槛 更 低 ， 生 活性 更 强 。 基 于 社交 推荐 的 基 
本 逻辑 使 得 作品 的 时 效 性 不 被 限制 ， 关 注 的 累积 使 内 容 
有 充足 的 发 酵 时 间 。 视 频 号 的 创作 内 容 可 以 与 朋友 圈 的 
内 容 同步 ,创作 成 本 低 、 耗 时 短 、 有 自然 流量 曝光 基础 ， 
可 以 说 是 一 个 真正 人 人 都 能 创作 的 平台 。 短 内 容 平 台 在 
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3. 视频 号 的 商业 变现 路 径 分 析 

目前 短视 频 行 业 商 业 化 的 主要 途径 基本 可 以 划分 为 
品牌 营销 、 电 商 导 流 与 内 容 付费 三 种 。 对 微 信 来 说 ， 视 
项 号 是 其 社交 流量 、 产 品 能 力 和 商业 工具 的 集大成 者 。 
公众 号 已 有 大 量 的 内 容 生产 者 沉淀 ， 小 程序 则 进行 了 基 
础 设施 和 用 户 购 物 习惯 的 沉淀 ， 企 业 微 信 则 提供 了 更 细 
致 的 私 域 运 营 工 具 。 视 频 号 依托 微 信 目 前 发 展 较为 完整 
成 熟 的 大 生态 进行 商业 变现 有 着 必然 的 优势 。 
3.1 品牌 营销 

短视 频 的 品牌 营销 即 广 告 营销 主要 有 信息 流 广告 与 
内 容 原生 广告 两 种 主要 形式 ， 这 种 广告 的 传播 性 强 ， 能 
有 效 触 达 目 标 人 群 ， 提 升 营销 效果 。 腾 讯 在 2019 年 全 年 
财报 中 指出 ， 社 交 广 告 的 增长 主要 受到 朋友 圈 、 微 信和 
程序 广告 的 带动 。 视 频 号 的 加 入 ， 能 够 为 其 社交 广告 业 
务 提 供 更 加 有 力 的 帮助 。 通 过 收集 用 户 在 使 用 视频 号 时 
所 查看 的 内 容 类 别 ， 从 而 更 加 精准 地 分 析 用 户 信息 ， 提 
升 广告 效果 来 吸引 更 多 广告 主 的 青睐 。 借 助 微 信 充 足 的 
流量 供应 ， 视 频 号 与 朋友 圈 广 告 两 者 相辅相成 ， 构 建 完 
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传播 属性 上 也 同时 具有 短平快 的 特点 ， 这 一 点 与 目前 市 
场 上 的 爆 款 社交 媒体 拌 音 、 快 手 、 微 博 等 具有 类 似 的 特点 ， 
契合 了 当代 人 碎片 化 获取 信息 的 触媒 习惯 。 

以 情感 类 账号 “长 春 奇 点 ”为 例 ， 作 为 目前 热门 榜 
的 头 部 账号 ， 在 视频 号 之 前 并 未 在 任何 生态 里 有 规模 性 
的 累积 ， 比 如 公众 号 粉丝 基础 、 私 域 流量 基础 或 者 拌 音 、 
快手 、B 站 等 平台 上 的 “既得 利益 者 ”， 博 主 通过 分 享 
生活 化 的 情感 经 验 与 建议 收获 了 大 批 粉 丝 与 关注 ， 创 作 
成 本 低 ， 但 传播 效果 却 很 好 。 
2.3.2 基于 社交 推荐 的 传播 特点 

视频 号 突破 朋友 圈 实 现 公 开 传 播 的 传播 链 路 ， 本 质 
上 是 基于 熟人 社交 加 算法 的 推荐 机 制 。 目 前 在 视频 号 的 
内 容 展示 界面 有 “朋友 ”的 专门 板块 ， 系 统 自动 对 好 友 
创作 、 互 动 (包括 点 赞 、 评 论 、 分 享 ) 过 的 视频 进行 推荐 ， 
充分 利用 了 微 信 已 有 的 强大 社交 属性 。 在 好 友 创 作 与 互 
动 这 种 熟人 关系 链 的 信任 下 , 视频 号 的 传播 认可 度 更 强 ， 
传播 更 具有 裂变 性 ， 基 于 熟人 社交 加 算法 的 推荐 机 制 也 
能 确保 特定 圈 层 口味 的 一 致 性 。 
2.3.3 长 短 内 容 的 生态 联动 与 营销 转化 

视频 号 底部 可 以 放 公 众 号 链接 的 相互 打通 是 短 内 容 
与 长 内 容 模式 的 相互 补充 ， 对 于 视频 号 而 言 ， 时 长 与 内 
容 的 限制 可 以 通过 长 内 容 的 公众 号 平台 进行 补充 ， 发 展 
初期 的 视频 号 也 可 以 基于 有 粉丝 与 流量 基础 的 公众 号 进 
行 引流 ; 对 于 公众 号 而 言 ， 视 频 号 的 视觉 化 内 容 与 自 带 
流量 的 曝光 平台 是 创作 者 抓 住 短视 频 时 代 机 遇 进 行 升 级 
转化 的 绝 侍 平台， 视频 号 也 可 以 作为 营销 嗪 头 对 公众 号 
里 的 长 内 容 进 行 引 流 ， 两 种 内 容 创作 形式 又 可 以 分 享 到 
微 信 朋 友 圈 与 私 聊 对 话 框 中 ,， 加 上 微 信 支付 的 便捷 ， 微 
信 利 用 自己 的 完整 生态 形成 了 可 靠 的 商业 闭环 。 


整 的 广告 生态 轿 ， 让 广告 能 够 更 加 精准 地 注入 到 目标 客 
群 之 中 ， 实 现 可 持续 增长 。 
3.2 电 商 导 流 
甩 商 导 流 模式 的 视频 变现 主要 有 平台 导 流 、 网 红 带 
货 两 种 形式 ， 这 种 形式 场景 化 特征 显著 、 简 化 了 购买 决 
策 过 程 , 但 转化 率 受 制 因素 多 ,对 转化 平台 的 依赖 较 强 。 
2020 年 是 直播 带 货 元 年 ， 也 是 电 商 领域 争夺 的 风口 。 微 
信和 视频 号 目前 已 经 开通 直播 功能 , 依托 微 信 巨 大 的 流量 、 
微 信 小 程序 的 购买 人 口 与 微 信 支 付 的 成 熟 系 统 保障 ， 微 
信 视 频 号 直播 完全 可 以 实现 一 条 完整 的 从 带 货 到 购买 的 
一 站 式 购 买 体 验 。 
对 于 微 信 中 原 有 的 私 域 流量 KOC 如 微 商 群体 等 ， 利 
用 视频 号 与 朋友 圈 结 合 ， 将 私 域 流 量 转 化 为 公 域 流量 ， 
利用 视频 号 的 社交 推荐 算法 进行 用 户 的 裂变 增长 也 是 一 
个 很 好 的 发 展 方向 。 
3.3 内 容 付费 

短视 频 中 的 内 容 付费 包括 用 户 打 赏 与 知识 付费 两 种 
形式 ， 这 种 模式 用 户 黏 性 高 ， 圈 层 化 特征 明显 ， 但 对 作品 
内 容 质量 要 求 更 高 ， 且 需要 克服 部 分 用 户 无 偿 获 取信 息 的 
消费 习惯 ， 在 内 容 创作 上 也 面临 着 版 权 问题 。 对 于 微 信 视 
频 号 而 言 ， 无 论 是 文化 类 、 教 育 类 甚至 生活 类 、 人 情感 类 、 
美食 类 的 热门 内 容 都 可 以 作为 引导 用 户 付 费 的 内 容 进 行 打 
造 。 在 转化 形式 上 ， 视 频 号 直播 中 已 经 推出 了 微 信 豆 ， 用 
户 可 以 购买 用 于 打 赏 主播 。 视频 号 可 以 依托 直播 入 口 的 开 
放 进 行 课程 类 或 者 分 享 类 内 容 的 变现 ， 视 频 号 下 可 以 添加 
的 公众 号 链接 也 可 以 作为 知识 付费 的 引流 板块 。 
4. 视频 号 的 未 来 发 展 趋势 
4.1 了 吸引 更 多 创作 者 入 场 

视频 号 对 创作 者 有 认证 机 制 , 目前 发 展 初期 的 黄 V、 
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蓝 V 的 头 部 账号 少 , 且 “ 零 基础 ”的 视频 号 原生 创作 者 少 ， 
目前 更 多 的 是 在 其 他 视频 或 社交 平台 已 经 积累 一 定 私 域 
流量 的 账号 。 吸 引 更 多 微 信 原生 用 户 进 行 视频 号 的 内 容 
创作 有 助 于 打通 视频 号 与 朋友 圈 生 态 的 连接 ， 使 得 微 信 
视频 号 内 容 更 具 生 活性 、 多 样 性 ， 在 趋 于 饱和 的 短视 频 
市 场 中 做 出 差异 性 与 不 可 替代 性 。 同 时 ,企业 账 号 的 入 
驻 也 可 以 利用 公 域 向 私 域 流 量 的 转化 为 商业 赋 能 ， 视 频 
号 将 促进 企业 品牌 更 高 效 的 圈 粉 与 转化 。 

罗 代表 帐号 为 已 认证 的 企业 或 机 构 帐号 。 

人 代表 帐号 为 已 完成 兴趣 领域 认证 的 个 人 帐号 ， 且 

有 效 关注 数 超 过 1 千 。 

尊 代表 帐号 为 已 完成 兴趣 领域 认证 的 个 人 帐号 ， 且 

有 效 关注 数 超过 5 千 。 

志 代表 帐号 为 已 完成 职业 认证 的 个 人 帐号 ， 或 为 已 

完成 兴趣 领域 认证 的 个 人 帐号 ， 且 有 效 关注 数 超过 1 

万 。 


有 效 关 注 数 是 指 ， 剔 除 可 疑 的 非 正 常 使 用 用 户 (如 
使 用 外 挂 、 参 与 刷 量 等 ) 后 的 关注 数 。 


视频 号 不 同 认证 含义 (图片 来 源 : 视频 号 官方 ) 


4.2 依托 直播 放大 商业 价值 

据 艾 瑞 咨询 《2020 年 中 国 直播 电 商 生态 研究 报告 》 
显示 ，2019 年 直播 电 商 整体 成 交 额 达 4512.9 亿 元 ， 同 比 
增长 200.4%， 占 网 购 整 体 规模 的 4.5%。 预 计 2020 年 直 
播 电 商 规模 将 突破 万 亿 ， 到 2022 年 预计 达到 28548.3 亿 ， 
将 占 网 购 整体 规模 的 20.3%。 刀 直播 电 商 的 空间 还 很 大 ， 
对 于 还 未 在 直播 与 电 商 中 获得 一 席 之 地 的 腾讯 而 言 ， 视 频 
号 直播 有 着 十 分 重要 的 价值 。 与 拌 音 、 快 手 的 网 红 直 播 带 
货 、 打 赏 相 比 , 视频 号 可 以 更 加 侧重 内 容 付费 的 变现 形式 ， 
文化 类 、 教 育 类 甚至 生活 类 的 内 容 分 享 都 可 以 以 直播 授课 
的 形式 进行 推广 与 传播 ， 培 养 用 户 付费 获取 信息 的 消费 习 
惯 ， 挖掘 直播 新 的 商业 机 遇 ， 放 大 视频 号 的 商业 价值 。 

与 此 同时 ， 在 对 直播 领域 进行 新 的 探索 与 尝试 时 ， 
视频 号 需要 建立 并 依托 更 加 稳健 成 熟 的 风险 把 控 系 统 ， 
完善 并 关注 用 户 交 易 环 节 中 的 细节 问题 ， 避 免 直 播 领 域 
目前 存在 的 如 品 控 不 佳 、 数 据 注 水 、 奢 品 混和 人 等 问题 ， 
严格 响应 2020 年 7 月 中 国 广告 协会 发 布 的 《网 络 直 播 营 
销 规范 》， 在 直播 功能 中 建立 起 稳定 秩序 ， 为 消费 者 带 
来 更 好 的 用 户 体验 与 品质 保障 。 
4.3 绑 定 视频 号 与 微 信 用 户 的 强 关 系 

依托 微 信 平 台 的 既 有 流量 ， 对 在 饱和 的 短视 频 市 场 
中 企图 破局 的 视频 号 而 言 也 有 潜在 的 弊端 ， 即 如 何在 微 
信 生 态 中 不 只 做 一 块 补 全 短 板 的 工具 ， 而 是 升华 为 展示 
用 户 身 份 、 紧 密 联系 用 户 生 活 的 分 享 工 具 。 正 如 张 小 龙 
所 说 ， 视 频 号 的 意义 是 让 人 人 有 一 个 公开 发 声 的 身份 ， 
“号 ”的 意义 重 于 “视频 ”。 
目前 视频 号 已 经 支持 “在 个 人 名 片上 展示 视频 号 ”， 
为 形成 与 用 户 的 强 绑 定 关 系 ， 未 来 可 以 将 视频 号 作为 个 人 
名 片 的 重要 展示 部 分 ,拓宽 视频 号 的 展示 空间 ， 制 作 并 传 
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播 产 品 理 念 广告 ， 向 用 户 传递 视频 号 是 记录 生活 、 记 录 成 
长 印记 的 个 人 视频 相册 的 观念 ， 这 也 有 助 于 视频 号 在 整个 
短视 频 市 场 中 建立 起 自己 的 核心 价值 与 差异 性 。 
4.4 扩展 插件 ， 丰 富 产品 功能 
随 着 视频 号 日 活 的 逐渐 增长 ， 视 频 号 的 发 展 逐 渐 迈 
人 了 新 阶段 ， 产 品 的 行业 与 市 场 竞争 也 更 加 激烈 ， 用 户 对 
同类 产品 的 横向 对 比 将 不 可 避免 ， 对 视频 号 的 期 待 值 与 用 
户 体验 需求 也 将 不 断 提 升 。 自 视频 号 投入 测试 以 来 ， 功 能 
与 插件 都 在 用 户 反馈 中 不 断 升 级 , 如 评论 模式 、 点 赞 模式 、 
展现 形式 等 。2020 年 下 半年 ,视频 号 依次 增加 了 长 视频 、 
小 商店 、 直 播 与 公众 号 页 卡 、 原 声 跟 拍 、 直 播 小 程序 与 购 
物 组 件 等 功能 ， 不 断 丰 富 满足 用 户 体 验 。 对 于 视频 创作 者 
而 言 ， 滤 镜 、 贴 纸 、 话 题 、 剪 辑 模版 、 音 乐 、 合 拍 等 功能 
依然 有 竺 精细 有 雕琢 ， 甚 至 更 多 独 有 的 创意 性 操作 都 将 为 视 
频 号 沉淀 更 多 价值 ， 沿 着 “工具 化 ”的 定位 发 展 。 
4.5 把 控 内 容 调 性 ， 平 衡 综合 性 与 差异 性 

对 于 目前 的 爆 款 短视 频 产品 而 言 ， 每 个 产品 的 风格 
化 特征 都 很 明显 ， 抖 音 的 娱乐 性 与 快手 的 乡土 性 成 就 了 
固定 且 稳 定 的 受众 群 。 而 对 于 视频 号 而 言 ， 微 信 平 台 既 
有 的 用 户 基数 大 、 多 样 化、 范围 广 ， 视 频 号 的 内 容 调 性 
不 能 过 于 局 限 , 流 于 为 某 一 类 群体 的 口味 买单 ; 但 同时 ， 
作品 调 性 也 不 能 过 于 求 稳 而 平淡 无 味 ， 可 有 可 无 。 视 频 
号 的 内 容 首 先 对 用 户 而 言 要 有 价值 ， 即 “值得 一 看 ”， 
其 次 要 有 创意 ， 让 用 户 “ 忍 不 住 去 看 ”， 最 后 要 维系 社 
交 传 播 优 势 ， 让 用 户 “ 养 成 看 的 习惯 ”。 平 台 可 以 招募 
多 样 化 的 创作 者 ， 针 对 有 价值 、 有 特色 的 长 板 领域 进行 
引导 ， 同 时 加 强 监 管 ， 筛 选 违规 、 低 俗 的 内 容 。 
结语 

无 论 是 日 趋 成 熟 的 短视 频 行 业 、 沉 淀 已 久 的 公众 号 ， 
还 是 各 种 技术 发 展 的 支持 ， 视 频 号 的 人 局 与 发 展 都 有 着 
良好 的 基础 ， 如 何 借助 微 信 这 艘 巨轮 建立 更 具 国民 性 的 
短 内 容 平 台 已 经 成 为 视频 号 被 赋予 的 期 望 。 充 分 打通 微 
信 各 项 生态 、 鼓 励 更 多 创作 者 进行 内 容 生 产 、 建 立 稳定 
的 商业 变现 模式 、 绑 定 与 用 户 的 强 关 系 并 传递 产品 理念 
或 许 是 视频 号 放大 价值 的 一 些 可 行 建议 。 早 
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